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(lasse média negra nio
«quer so creme e Xampu

Ana Carolina Fernandes/Folha Imagem

0slogan "negro é lindo” nao chega a ser um fato novo,
parece ter saido dos : mas, com 14% de negros e
movimentos militantes para pardos entre a parcela mais
impulsionar a inddstria _rica da populagdo brasileira, o
cosmética brasileira. 0s ~ poder de influéncia desse
recentes lancamentos de ~mercado comega a aparecer.
produtos especificos para ~ Embora os dados especificos
consumidores negros sobre o consumo da populagio
confirmam essa tendéncia. A’ negra sejam precarios, 0
crescente classe média negra - publicitdrio Luis Grottera, da
brasileira, entretanto, ainda = agéncia TBWA, acha que ele é
nao conseguiu ultrapassar a subestimado. Publicitarios e
barreira da invisibilidade em multinacionais do ramo de
outros segmentos. A pouca beleza se desdobram para
representatividade de cortejar esse mercado. A v
afrodescendentes na linha de Johnson & Johnson planejao
frente de propagandas para ~ langamento de um protetor

: consumidores daclasse A e B solar para pele negra. (Fsp) Vendedora da marca Coisa de Crioulo exi be Camlseta



