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s0 $um3 srHmpu
0 slogpn "negro é lindo"
parece ter saído dos ,

movimentos militantes para
impulsionar a indústria
cosmét¡ca bfasileira. ß
recentes lançamentos de
produtos específi cos para
gonsumidores¡egros

essa tendência. A
crescente dasse média negra
brasileira, entretanto, áinda ,

não conseguiu ultrapassar a
barreira da invisibilidade em
outros se€mentos. A pouca
representatividade de
afiodescendentes na linha de
tente de propagandas para
consumidores da classe A e B

não chega a ser um fatô novo,
mas, comi4o/o de negros e
pardos entre a parcela màis
rica da população brasileira, o
poder de influência desse
mercado começa a aparecer.. Embora os dados espgcíficos
sobre o consumo da população
negra sejam precários. o
publicitário Luis Grottera, da
agência TBWA, acha que ele é
subestimado. Pu blicitários e
multinacionais do ramo de
beleza se desdobram para
cortejar esse mercado. A
Johnson &Johnson planeja o
,lanpmento de um protetor
solar para pele negra. (Fsp)


