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Introducio:

O atual processo de globalizagdo, se por um lado aproxima culturas e povos

distantes, a0 mesmo tempo parece facilitar o reaparecimento de movimentos de
xenofobia e de racismo aparentemente ja enfraquecidos.
Como bem observa o Prof® Milton Santos , a globaliza¢cdo mundializou o debate sobre o
preconceito e a discriminagdo. Em especial, nas sociedades multi-étnicas como a
brasileira "(...) os negros ficam l4 embaixo, ndo apenas nesta sociedade como ela se
constitui, mas na sociedade como ela pode constituir-se. Poderia comegar com uma
listagem de situagdes de cidadania mutilada do negro: as oportunidades de emprego, a
menor remuneragdo, a falta de oportunidades de promogdo social, econdmica,
protfissional".

O racismo aliado ao sexismo tém sido um dos principais obstaculos para que a
mulher negra possa ter a sua cidadania assegurada. pois observamos que mesmo entre 0s
negros. as diferengas de renda entre homens e mulheres sdo mais significativas que entre
os demais grupos étnicos, fazendo supor que um dos efeitos da conjugacio de racismo e
sexismo esta no alargamento da distancia entre homens e mulheres, expondo as mulheres
negras a niveis maiores de dependéncia, apesar da importancia de sua participagio nas
estratégias de sobrevivéncia do grupo negro.

Violéncia doméstica, assédio sexual no local de trabalho, estereétipos negativos e
ofensivos. trafico e turismo sexual, subemprego. analfabetismo, se constituem em
empecilhos para o exercicio pleno da cidadania. porém, fazem parte da realidade

| cotidiana de milhdes de brasileiras negras e pobres.

|
~~Mulher negra e educacio

O professor Florestan Fernandes em seu livro: "Qual é a questio da USP",
alertava para a necessidade da Universidade se dissociar de suas fungdes de dominagdo
cultural e se reconstruir como uma universidade livre, aberta para todas as experiéncias e
para todas as classes sociais. O teste para uma universidade livre esta na resposta a
pergunta: a quem serve a universidade? Enquanto for monopolizada socialmente por uma
classe ou por uma minoria que contempla somente as familias mais ou menos
privilegiadas de varios estratos de duas classes, ela ndo serd uma universidade liberada
dos controles externos que a aprisionam e a limitam. O aparecimento ocasional de filhos
de operdrios ou de negros ndo atesta muita coisa. Ou antes, atesta s uma coisa: a
vigéncia da norma segundo a qual a excegdo confirma a regra.

De acordo com o IBGE, o niimero-de negros brasileiros que conseguem chegar as
universidades vem crescendo, mas ainda ¢ muito baixo. No ano de 1992, 77.607 negros
disseram ter frequentado curso superior. Em 1998. o ntimero chegou a 131.763, o que
representa apenas 1,8% do total dos estudantes.



A populagdo mais vulneravel da sociedade brasileira é composta pelas meninas e
adolescentes negras. Vivem expostas a toda sorte de violéncia e abusos porque sdo
criangas numa sociedade que ainda ndo conseguiu garantir a sua sobrevivéncia e
integridade. S&o negras numa sociedade marcadamente racista e pobres numa sociedade
onde prevalece uma das mais vergonhosas distribui¢io de renda do mundo.

No discurso de abertura da sessdo especial da Assembléia Geral: "Mulheres 2000:
igualdade de género, desenvolvimento e paz no século XXI (New York, 5 a 9 de junho de
2000). o secretario geral das Nagdes Unidas, Kofi Annan destacou que das 110 milhdes
de criangas que ndo vdo a escola, dois teros sdo meninas. E mais meninas que meninos
abandonam a escola prematuramente, por isso, os governos deveriam fazer da educacgdo
das meninas a sua prioridade, assegurando assim a sua possibilidade de ingressar na
economia global.

Em geral as meninas negras comegam a trabalhar muito pequenas. Aos 4 ou 5
anos ja devem. ja podem apxiliar nos servigos caseiros; lavar prato, varrer a casa, cuidar
dos irmdos mais novos. E preciso aprender. Em func¢do disso faltam & escola numa
propor¢do muito maior que 0s meninos.

As causas:

a) Os trabalhos domésticos, que sdo obrigagdo dela.

b) os "bicos" que fazem para ganhar alguma coisa. Trabalham geralmente em casa alheia
(extensdo do que fazem em casa); ajudam na cozinha, olham crianga, fazem a limpeza.

¢) A auséncia na escola ¢ justificada: "mulher ndo precisa de muito estudo".

d) Ha uma relagdo entre idade e baixa frequéncia escolar: Quanto mais alta a faixa etaria,
maiores sdo as faltas a escola, em relagdo aos meninos e em relagio as criangas mais
novas.

e) A exploragdo da crianga se evidencia; na sobrecarga do trabalho, no nivel de exigéncia
que lhe € cobrado. na responsabilidade do servigo.

Na América, para as mulheres negras e indigenas, a colonizagdo significou
escraviddo. genocidio de seus povos, imposi¢do da ideologia da superioridade branca e o
estupro institucionalizado, com a cumplicidade legal e moral de toda a sociedade
colonial.

A auséncia da Historia Africana retira a oportunidade dos afrodescendentes
construirem uma identidade positiva sobre as suas origens. Muitos professores continuam
a apresentar para os seus alunos uma visio distorcida da Africa e dos africanos:

a) O negro n#o foi escravo. Apenas uma parcela da populagdo negra foi escravizada, num
periodo histérico determinado, em uma parte determinada do planeta Terra. De tanto se
repetir que o negro foi escravo, pode-se levar e geralmente leva o aluno a deduzir que
todos os negros. em todas as parte, em todas as épocas foram escravos. Como se fosse
condi¢do natural do negro ser escravo. E, por outro lado a dedugdo do ndo-dito, ou seja,
que o branco nunca foi escravo, o que falseia a verdade histérica e serve de base para
preconceitos.

b) A Africa € terra de civilizagdes importantes para o desenvolvimento da humanidade, e
ndo simplesmente depésito de um género humano escravo, pois este género humano nio
existe.



¢) Os nossos antepassados ou ancestrais ndo vieram, mas foram trazidos & forca, através
do Atlantico, e aqueles que sobreviveram as viagens nos navios negreiros ou tumbeiros,
foram escravizados.

Ja o primeiro Congresso sobre Cultura Negra das Américas ocorrido em Cali, na
Colémbia, no periodo de 24 a 28 de agosto de 1977 registrou em suas atas as seguintes
dendncias:

a) "a maioria dos textos de histéria, sociologia, economia e politica dos paises americanos
omite, mutila e deforma a participagdo auténtica do negro no desenvolvimento dos
distintos paises dos quais € parte fundamental".

b)"a histéria do negro na América ndo pode seguir difundindo-se, escrevendo e
interiorizando-se simplesmente a partir das cronicas da escravidio."

Os livros escolares privilegiam a cultura européja e apresentam, em geral,
situagdes que ndo correspondem a experiéncia de vida das criangas negras. As ilustragdes
sobre a casa, o bairro, o alimento. o vestudrio, as caracteristicas fisicas das pessoas,
marginalizam a crian¢a negra e ndo refletem a sua realidade. Levam-na a introjetar o
mundo do branco, desprezando o seu proprio mundo. Desta maneira. vivem imersas em si
mesmas numa sociedade que promove a ruptura de seus valores étnicos, sociais e
culturais, que € necessario recuperar. por ser imprescindivel para a formagio da sua auto-
estima e para construgdo da sua identidade pessoal e étnica.

A escola deve preparar os educandos para o exercicio da cidadania, para a
tolerancia e a diversidade, fundamental numa sociedade com pluralidade étnica,
combatendo assim todo tipo de preconceito. Para isso é urgente que se promova uma
mudanca nos curriculos escolares, permitindo s criangas negras uma recuperacio de sua
memoria e identidade, através de disciplina relativa a cultura da Africa e dos afro-
brasileiros.

A histéria passada e presente da mulher negra pode ser descrita como uma
historia de lideranga, sendo a protagonista na luta pela preservagdo das tradigées, da
religido e da cultura de seus antepassados africanos.

Quando, a despeito de todos os obstaculos, consegue uma escolaridade maior, ela
esbarra, mais uma vez, com o problema do preconceito. Existem trabalhos em que
raramente encontramos mulheres negras: recepg¢do em shoppings, em bancos, em
hospitais privados, etc...

Ao percorrermos os espagos ocupados pela méo-de-obra feminina percebemos
que a mulher negra esta 14, mas em sua maioria nas fungdes tradicionais de prestagdo de
servigos (limpeza, alimentagdo, servigos gerais), ou seja, arrumando e limpando as salas,
servindo cafezinho etc, e isto até mesmo nas fun¢des em que as mulheres brasileiras
(brancas) conseguiram superar a porcentagem masculina, como a area de Medicina.
Portanto, a mobililidade profissional € extremamente restrita para as mulheres negras, até
mesmo para aquelas que com grande sacrificio alcangaram uma grau maior de
escolaridade.

Estamos as vésperas da mudanga de milénio, marco simbodlico de grandes
transformagles mundiais, caracterizadas, entre outras coisas, pela presenga da
informatica (ndo € mais a quantidade. mas a qualidade, ou especializagio da méo de obra




que tem importancia), pela velocidade da comunicagdo e pelo surgimento de
megagrupos das mais diversas amplitudes.

Esses avangos ou ganhos da humanidade criam novas possibilidades sociais e
levam a uma revis@o dos nossos valores éticos, morais e politicos. E, portanto, urgente
iniciarmos o debate a respeito dessas transformagdes de ordem individual e social, para
garantirmos politicas publicas que tornem mais justa a condi¢do das mulheres negras
brasileiras.

Mulher negra e midia

Na sociedade de imagem em que vivemos. ¢ com o nivel de dominio alcangaddo
pelas redes de TV sobre outros meios audiovisuais. a televisdo tornou-se o nosso mais
poderoso espelho, a nossa janela para a realidade cotidiana. Porém, nessa janela, as
mulheres negras véem negada a sua histéria, sua cultura, os seus desejos, os seus
sentimentos e, geralmente apenas aparecem na perspectiva que os mitos brancos tém da
sua realidade e das suas caracteristicas.

Em 1994, por ocasido da minha pesquisa de doutoramento em Portugal, tive a
oportunidade de conhecer e conviver com muitos africanos das ex-colénias portuguesas.
Mais interessante ainda era observar a imagem que construiam do Brasil, a partir de um
dos nossos principais produtos de exportagao: as telenovelas. Certo dia, conversando com
uma senhora sdo-tomense, ela me falou da sua surpresa em saber que eu era negra e
brasileira, afinal, uma das principais fontes de informagdo sobre o nosso pais, os
programas de televisdo, praticamente ignorava a existéncia dos negros e, particularmente,
das mulheres negras, tornando-nos praticamente invisiveis.

Ao observarmos as capas de revistas e as programagdes da televisdo constatamos,
sem nenhum esforgo, a presen¢a magica das loiras; Hebe Camargo, Eliane, Anggélica,
Xuxa. Ana Maria Braga, Carla Perez, Marilia Gabriela . O sucesso dessas apresentadoras
nos revelam que do ponto de vista do imagindrio optou-se por um padrdo artificial de
inspiragdo norte-americano ou europeu.

A midia é o mais importante espago contemporineo do mercado de bens
simbolicos. Trata-se, portanto, de uma é&rea estratégica. No entanto, a grave crise
economica em que estamos mergulhados, féz uma espécie de divisdo entre os direitos
indispensaveis e os secundérios. A comunicagdo esta entre os secundarios. Por outro
lado, sabemos que desempenha um papel fundamental no sentido de sustentar o poder
estabelecido. Se ndo temos acesso a esta fonte de poder, nossa situagio de desvantagem e
desigualdade tende a ampliar-se, aumentando a sensa¢do de impoténcia diante de
imagens que nos apresentam como objetos, como coisas, desprovidas de qualidades
humanas € uma vez que nos despojam desses elementos, justifica-se a violéncia, a
humilhagdo, o insulto, o desprezo, o estupro e até a morte.

A discriminagdo que recai sobre as mulheres negras se estende nos tempos atuais
até mesmo as novas tecnologias de comunicagdo. Quem utilizar a internet para fazer uma
pesquisa sobre as mulheres negras encontrara referéncias a sua sexualidade, ao seu
erotismo, muitas vezes com termos grosseiros, ofensivos e pejorativos. As empresas
encarregadas de estruturar as bases de informagdes ignoram completamente a historia das
mulheres negras, nossas conquistas, nossos projetos de vida.



Por isso, foi com grande satisfagdo que eu participei do [ Seminario Nacional de
Mulheres Negras e Comunicagdo ocorrido nos dias 28, 29 e 30 de abril de 1998. Tratou-
se de um acontecimento de grande importancia pois pela primeira vez, mulheres negras
de diversas regides do Brasil se reuniram para analisar a sua imagem nas distintas midias,
buscando compreender os vdrios papéis culturais construidos através das
midiasaudiovisuais (com a TV em primeiro plano), as midias impressas (que afetam os
formadores de opinido, empresarios, artistas e politicos) e as midias eletrdnicas (que
determinam os incluidos e excluidos do novo sistema mundial de circulagio simbolica e
de consumo). Procurou também avaliar a publicidade e os avangos dos institutos de
pesquisa de mercado em relagdo a mulher negra brasileira, e a percepgdo que jornalistas
profissionais e bem informados t€m sobre a realidade cultural da mulher negra, e como
eles atuam na finalizagdo das pautas informativas.

A realizagdo deste semindrio, precedido por um workshop reuniu profissionais de
midia e mulheres negras de cinco regides do pais, que discutiram estratégias para o
movimento de mulheres negras. A organizag¢@o ficou a cargo do Geledés - Instituto da
Mulher Negra - Programa de Comunicagdo ¢ do RECON - Rede Eletrénica de
Comunicacdo de Mulheres. A coordenagéo foi de Nilza Iraci, do Geledés, e a consultoria
da Prof* Dr* Regina Festa, da Escola de Comunicagdes e Artes da Universidade de Sdo
Paulo. ’

A IV Conferéncia Mundial sobre a Mulher em Beijing, na China, terminou com
uma declaragdo e um instrumento de agdo aprovados pelas delegagdes governamentais, a
Plataforma de A¢do, que contém um conjunto de medidas que os governos concordaram
em aplicar durante os proximos cinco anos. Sdo medidas que buscam eliminar os
obstaculos para a ativa participagéio das mulheres, tanto na vida publica como na privada,
através de sua plena e igual participagdo na economia, na sociedade, na cultura e na
tomada de decisGes no nivel politico. A plataforma delega tarefas aos governos dos paises
membros da ONU, ao setor privado, aos organismos intergovernamentais, as agéncias
especializadas da ONU, as ONGs, e a cooperagédo internacional. Entre os temas-chave da
plataforma encontramos o item intitulado: As mulheres e os meios de comunica¢do, no
qual se busca possiveis respostas para o fato de que os meios de comunicagio ndo
transmitem uma imagem equilibrada nem da diversidade das mulheres nem de suas
contribuigdes a sociedade. A falta de sensibilidade sobre o tema se evidencia no fracasso
em eliminar os esteredtipos baseados no género e na etnia, tanto nos meios privados
como nos publicos, constatando-se a continua projegdo de imagens negativas e
degradantes das mulheres, que precisa urgentemente ser mudada.

A exclusdo simbdlica, a ndo representagdo ou as distorgdes da imagem da mulher
negra nos meios. de comunicagdo sdo formas de violéncia tdo dolorosa, cruel e
prejudicial. que poderia ser tratada no dmbito dos direitos humanos; Artigo XIX: "Toda
pessoa tem direito a liberdade de opinido e expressdo: este direito inclui a liberdade de,
sem interferéncia, ter opinides e de procurar, receber e transmitir informagdes e idéias por
quaisquer meios e independentemente de fronteiras". Isto significa que deveriamos ter
acesso a todos os meio de comunicagdo e de expressdo publica. No entanto, para garantir
o respeito ao nosso direito fundamental a comunicagéo, deveriamos exigir a elaboragéo
de codigos de ética que respeitassem as normas do pluralismo e dos direitos humanos.
Virias pesquisas e artigos referem-se a este tema;



a) "Preconceito Anunciado" , em que através de uma foto, veiculada pela revista Veja
(24/06/92, p. 58-59) destaca como se perpetua a imagem do negro em situagdo
subalterna. .

b) "Publicidade sueca resiste a cor brasileira” . Levantamento estatistico revelou que os
personagens negros tornam-se mais frequentes na propaganda, porém, ainda aparecem
em posigdo subalterna. Para a Prof* Solange. na medida em que impor o personagem
negro resulta em certo risco de perder o consumidor branco, opta-se pelo branco.

c) "As imagens do negro na publicidade". O autor chega as seguintes conclusdes
preliminares: a publicidade é um instrumento de perpetuagio de uma estética branca
carregada de implicagdes racistas; o negro tende a aparecer dissociado de produtos
especificos ¢ a publicidade reproduz os esteredtipos culturais sobre o negro, assim
contribuindo para delimitar, no plano ideoldgico, "seus lugares apropriados”.

d) " The representation of blacks on commercial television in Brazil: some cultivation
effects." . Este artigo compara o retrato dos negros brasileiros na TV com as opinides
sustentadas sobre eles por espectadores com alta e baixa exposi¢io. O estudo mostra a
divergéncia entre o conteudo da TV, as condi¢des objetivas da populagdo negra brasileira
e a opinido publica, sugerindo que a TV pode ter um efeito sobre as atitudes dos
brasileiros quanto aos negros brasileiros.

e) "O Esteredtipo e as diversidades” . A conceituagio de esteredtipo, proposta pela
autora, destaca o seu significado como preconceito, pré-juizo, na maioria das vezes,
incorporado como senso comum e passado de geragdo a geragdo. Ressalta a importancia
de se diferenciar quando se fala em esteredtipo. os aspectos de conformidade e de
conformismo e chama a atengio para a dissimulagdo da carga negativa do estereotipo,
utilizado, muitas vezes, apenas como conceito.

A professora Solange Couceiro no seu livro sobre o negro na televisdo de Sdo
Paulo. aborda rapidamente a presenga da mulher negra como profissional de televisdo
para constatar que o seu aproveitamento € desigual em relagdo ao homem, e sua presenca
nula no setor técnico e comercial e inexpressiva no administrativo, sob o peso de dois
obstaculos: o primeiro, representado pelo sexo. e o segundo pela cor.

Ha quem veja a televisdo apenas pela otica de seus mecanismos de massificacéo,
seducdo, comercializagdo e tantos mais. No entanto. ela é parte vital do cotidiano de
milhdes de pessoas, de formas tdo diversificadas, e com tantos graus de significagdo que
¢ impossivel analisé-la sem considerar as interrelagdes que mantém com os contextos
socio-culturais. E preciso refletir sobre o impacto e os efeitos que uma mensagem de
conteudo equivocado produz junto a uma populagdo que vem lutando , ha séculos contra
a estigmatizagdo e os estereotipos.

Quem assiste a novela Lagos de Familia (Globo) se depara com a presenga de
Zilda (Talma de Freitas). Ela ¢ a doméstica que cozinha e fala. Fala sem que a patroa
(Vera Fischer) se dé ao trabalho de ouvi-la. Ndo podemos tolerar passivamente a
reafirmagdo. o fortalecimento deste esteredtipo arcaico. E importante que as mulheres
negras estejamos representadas nos grandes meios de comunicagdio, mas a visibilidade
deve ser criteriosa. Temos conquistado, com enorme esforgo, uma presenca significativa
em varias dreas do conhecimento e desejamos ser representadas nessas outras dimensdes
e assim colaborar para a construgdo de uma comunicagdo democratica e participativa para
todos os setores da sociedade.
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Como ressaltou Joel Zito Aradjo, os negros presentes na televisdo e no cinema
brasileiro. quase sempre sdo representados por esteredtipos e clichés negativos, como
elementos de diversdo, caricaturado como subserviente, estiipido, oportunista e/ou
malandro.

A imagem da mulher negra continua se sedimentando através do esteredtipo da
protetora, servical, da negra supersticiosa e macumbeira ou da sedutora mulata. Essa
imagem tem custado caro principalmente as mulheres e 4s meninas negras de cidades
turisticas como Salvador, Recife, Rio de Janeiro, Fortaleza onde muitas sdo introduzidas
desde cedo, oito / nove anos no turismo sexual, na prostituiggo. '

Pobres, marginalizadas, sem horizontes, muitas mulheres negras sonham com a
possibilidade de melhorar de vida tentando a sorte no primeiro mundo. A mulher
brasileira tem se tornando ao longo dos ultimos 20 anos uns dos principais produtos do
turismo no Brasil. Sua imagem estd presente na grande maioria dos cartazes, anuncios,
tolders etc. '

Nosso pais passou a fazer parte do mapa do turismo sexual por volta dos anos 80
quando o mercado asiatico comegou a saturar e os paises da América Latina tornaram-se
os destinos mais procurados, principalmente por europeus e japoneses .

Na década de 90, o Norde,ste brasileiro consolidou-se como paraiso deste turismo
e dos casamentos interculturais. E importante destacar que a violéncia contra as mulheres
do terceiro mundo que v&o tentar a vida na Europa aumenta de forma assustadora e os
casos de espancamento sdo freqiientes entre dangarinas e prostitutas que reclamam os
seus direitos aos donos de cabarés e agenciadores.

Duas brasileiras ja foram assassinadas na Sui¢a no ano de 1999: a dancarina
Luciene de 25 anos de idade cometeu suicidio depois de ter reclamado das humilhagdes
que sofria: Cristina de 34 anos foi assassinada e esquartejada pelo marido juntamente
com o seu filho apds pedir o divércio em meados de 1991. Esses dois caso sdo exemplos
das muitas atrocidades que ndo chegam ao nosso conhecimento.

O trafico de mulheres e criangas faz anualmente até 1 milhdo de vitimas em todo
o mundo e ja ¢ a terceira maior fonte de renda para o crime organizado internacional,
atras somente do comércio ilegal de drogas e de armamentos. Segundo dados do Fundo
de Desenvolvimento da Mulher da Organizagio das Nagdes Unidas, o trafico
internacional de criangas e mulheres gera ganhos anuais de US$ 7 bilhdes a USS$ 12
bilhdes. A maior preocupagdo em relagio ao crescimento do trafico é a dificuldade um
combaté-lo. A descoberta do crime e o processo contra o criminoso dependem quase
exclusivamente de dentincias. Sob ameaga constante, sdo poucas as mulheres que se
dispdem a denunciar seus algozes.

O combate ao trafico deve estar baseado na prevengdo, com campanhas de
esclarecimento nos seus paises de origem e assisténcia as vitimas, para que recebam
protegdo do Estado ao denunciar os criminosos, e uma legislagio eficiente para permitir o
processo e a condenagéo dos traficantes.

O turismo sexual € um problema grave no Brasil e segundo o psicélogo Silvio
Valente, coordenador da unidade de dentncias do Sistema Nacional de Combate a
exploragdo Sexual Infanto-juvenil, os proprios brasileiros também estio explorando as
criancas e os adolescentes. Desde que introduziu. em fevereiro de 1997, uma linha
telefnicagratuita para denuncias, foram registrados 1650 relatos de exploragdo sexual
em todo o Brasil. Destes, somente 76 envolviam estrangeiros. O coordenador de projetos




do Unicef (Fundo das Nagdes Unidas para a Infdncia), Mério Volpi, salienta que houve
uma mudanga de atitude positiva por parte da Embratur. que ndo usa mais imagens de
garotas de biquini nos anuncios sobre o pais. "A divulgagdo do Brasil que se fazia 14 fora
era baseada na sexualidade da brasileira. Mas a Embratur melhorou e ndo divulga mais
fotos de mulheres com fio dental", comentou.

O Projeto Chame - Centro Humanitario de Apoio & Mulher tem como objetivo
sensibilizar e mobilizar a populagdo em geral e o poder piiblico para a realidade do
trafico e imigracdo internacional de mulheres. Implantado em Salvador em agosto de
1994, foi elaborado inicialmente em conjunto com organizagdes brasileiras e o Centro de
Informagdes para Mulheres da Asia. Africa e América Latina em Zurich (Suiga), que ha
mais de 10 anos vem dando apoio e assessoria as mulheres imigrantes, principalmente
das Filipinas. Taildndia, Brasil e outros paises da Africa.

A partir de 1997, o Chame tornou-se um projeto de extensdo do Nicleo de Estudo
Interdisciplinar sobre a Mulher da Universidade Federal da Bahia. Oferece informagdes
e esclarecimentos, buscando sensibilizar a comunidade para combater o trafico de
mulheres. Como estratégia organiza seminarios, palestras, oficinas, cursos, conferéncias,
além da distribui¢do de materiais sobre o tema. As atividades sdo realizadas nas escolas,
grupos de mulheres, sindicatos, grupos étnicos, grupos religiosos entre outros.

E fundamental que a sociedade brasileira tome consciéncia da magnitude deste
problema, buscando realizar um trabalho de prevengdo entre as criangas e os jovens e
exigindo transparéncia nas investigagdes que tem por objetivo desmantelar as redes de
recrutamento de pessoas para o trafico e a escravidio.

Ha leis, politicas publicas e mudangas que tém beneficiado todas as mulheres. Ha,
por outro lado, dreas em que essas conquistas ndo atingem as mulheres negras, ou em que
esses beneficios foram significativamente inferiores.

E preciso detectar esses desniveis para implementacdo de medidas
compensatdrias, ndo apenas para alcangarmos a igualdade de direitos e oportunidades
entre o homem e a mulher, mas entre as proprias mulheres.




